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Nosotros

Wings Secret es una marca fundada en 2012, con mas de 10 afos en el
mercado.

Nuestro proposito es crear una relacion con nuestros clientes, por medio

de la inovacion, la experiencia, excelencia en el servicio y nuestro menu

compuesto por alimentos internacionales, donde destaca nuestro buffet
de alitas, boneless, hamburguesas, sushis y muchas otras maravillas.

Con nuestro menu hacemos un viaje por el mundo y por |a historia,
recorremos sabores clasicos y exoticos, con bebidas bellamente preparadas
y les regalamos a nuestros comenzales experiencias inolvidables.




La experiencia Wings Secret
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Wings Secret como marca, sé caracteriza por invitar a nuestro publico a
explorar experiencias, para regresar cada vez a sorprenderse de nuevo.
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La decoracidn de nuestros restaurantes esta inspirada en los clasicos
exploradores que buscaban descubrir tesosoros y secretos alrededor del
mundo, por lo cual cada 6 meses renovamos detalles de nuestra
ambientacion inspirada en viajes, con nuevas sorpresas y nuevos tesoros por
descubrir.

La musica, iluminacidon y tematica coordinan perfectamente, creando un
ambiente divertido, creativo, moderno y excelente para disfrutarlo con
amigos, pareja y mas.




eristicas del
modelo de negocio

e El ticket promedio por persona es de aproximadamente $230 pesos.

 El margen de utilidad bruta, generalmente corresponde entre el 65%
y 70%.

e Nuestras tiendas suelen recibir un promedio de 1,500 clientes a
e partir del primer mes, con un incremento mensual de
Se tiene también A aproximadamente un 8%.

un menu de bajo
costo, para
ampliar el

e El retorno de inversion por lo general es de 6 a 8 meses, depende del
manejo de tienda.

mercado
potencial. .
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Nuestra franquicia 2

Nuestro modelo de negocio es tan exitoso y replicable, por lo que decidimos franquiciar para que
mas personas tuvieran la oportunidad de tener su propio restaurante, con todo el conocimiento . . =
que hemos adquirido con el paso del tiempo.

La franquicia es muy eficiente y no requiere que te encuentres 24 horas en el negocio, sin
embargo, ningun negocio puede tener exito si ho se supervisa y no se exigen resultados.

El monto de venta de cada tienda depende del dia, hora y manejo de cada restaurante. -

t
_—




e Ul e o R ¢ AT S =
= T = vt o & R
" v o 5, -
st Uq e : . g r(\b ”‘M;ﬂ S _»"“«'4";",. v

- B - e K Bt e
b:-. = - rL}-‘:ﬁ “v“ﬂﬂdk‘*‘ = b ""1‘:!-“&‘\1 - “’“L" ) (—.h"""'f_ W,,* sl .J’A i M <M|E\AJJ
"‘wn.»‘*\-rw-— Y

¢Qué incluye el
canon de franquicia?
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e 12 Manuales.

e Videos tutoriales para empleados.
e Recetas secretas.

e Uso del menu.

e Know how.

e Lay out.

e Branding comercial.

e Coaching.

e Estudio de factibilidad.

e Gastos de firma de contrato.

e Gastos de registro de contrato.

e Plano de distribucion arquitectonica.

;‘-..-.-..__.. . ol L i '\‘L._
b -
. VNG
N e nalt= |

F i -




e Ul e i SR ' N

=R A e 585 2848

T P gl S g . N
hy # - S Bt 4 R

‘wﬂ.-‘f‘*“"w s

cQué mas incluye el canon de franquicia?

e Asesoria para determinacién de costos y precios de cada producto de acuerdo a competencia.
e Asesoria para evaluar cada local.

e Uso de plataforma de .c'a'pac'itacién.
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« Uso permanente de plataforma de evaluacion de empleados.

« Uso permanente de base de datos de mas de 2,000 imagenes para publicidad.

e Asesoria permanente en seguimiento de ventas.
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Detalles de la franquicia

e El contrato de franquicia es por 7 afios renovable sin costo.

e El inversionista puede recibir asesoria de lunes a domingo, de 10 de la
mafana a 10 de la noche.

e Se cobra mensualmente una regalia mensual fija, con incrementos en enero
de cada afo, en la practica, esta regalia es equivalente entre el 4% o0 6% de
las ventas, esto dependera del manejo de la tienda.

e Ademas del canon de franquicia, se debe realizar una inversidon en )
adaptacion del local y otra en equipamiento, el costo de estas adaptaciones '
variaran de acuerdo al tamafo y condiciones del local.
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 Adicionalmente, dentro de la inversion inicial, debe contemplar una cuota
de capacitacidon y otra para un inventario de arranque.




- Informacion adicional

e Por seguridad nunca proporcionamos informacion de una tienda, cuanto vende o nombre del
franquiciatario, preferimos perder la venta antes de poner en riesgo a un inversionista, con -
nosotros sus datos estan seguros.

e LO PEOR QUE PUEDE HACER ES BUSCAR UN LOCAL SIN HABER RECIBIDO NUESTRO ESTUDIO
DE FACTIBILIDAD, el estudio de factibilidad se recibe en el momento de firma del contrato.

e Las cifras mencionadas se publican en el aflo 2022 y representan estimaciones, de ninguna forma
se esta realizando una promesa de venta, los resultados dependeran de cada inversionista, de su

dedicacion, de su capacidad para seguir manuales y de su inteligencia. :
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e No pagas regalias el primer afio.

e Rapido retorno de inversidn

 Asesoria permanente en todas las areas del negocio.
e Exclusividad de zona

e Asesoria en marketing y redes

e Modelo de negocio facil de manejar

e Asesoria en manejo de personal

e Plataformas propias de entregas a domicilio

e Personalizacion de |la decoracion en las zonas de selfies

e Asesoria en la compra de equipo y mobiliario.




Pregunta sobre nuestros
planes de financiamiento

itContactanos y enterate
de como puedes tener tu

propia franquicia!
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Wings Secret, es una franquicia
con el mejor respaldo, con estrategia de éxito
comprobada y con financiamiento sin intereses...

Lo tienes todo, lo unico que falta, es la |
confianza en ti mismo para que decidas inicilar Eae
tu negocio.




